ALBUM

DE CROMOS

Para los clubes
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Para el club
de cromos

de vuestro
ICROMOS.COM clu

Haced realidad su ilusion
La coleccion de cromos de vuestro club deportivo
Con los cromos de tus jugadores.

(jugadores, entrenadores, directiva, staff ...)

* Modelo valido para clubes con menos de 220 jugadores.
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CONCEPTO

"Con este concepto de album de cromos adaptado a todos los clubes, os
proponemos mucho mas: Un proyecto extremadamente social en el cual, los
jugadores del club son las estrellas cuyos cromos seran intercambiados ".

Haz un royect@jivel"[iquue te permita
Desarrollar la imaget! club, pero también:

La cohesion dentro del grupo\

Todos los miembros ahora
44’0 pueden conocerse mejor.

J

\
El sentimiento de pertenencia

El album se mantendra
durante muchos anos.

J

La Convivencia y la cooperacion

Gracias a las sesiones de intercambio
organizadas dentro del club.

Un proyectdbeneficioso

para tO 0S Y todo esto, como parte de un proyecto apasionante que quedar
grabado durante mucho tiempo en los recuerdos de todos, no sol
t2a yA32azr aAy2z2 0l YOASY |

Ademas, nuestro modelo os hace la decision atin mas facil porque no
podeis perder. Incluso se puede aprovechar para generar nuevos
Ingresos y una nueva dindmica de patrocinadores.

Este no es un proyecto que vayais a hacer cada afo. Por lo tanto, es impol
manejarlo bien para aprovechar al maximo: una buena organizacion
ascendente, una buena comunicacion y un lanzamiento oficial, pero tambié
y sobre todo, una distribucién efectiva son los factores clave del éxito.

Contadcon nosotrosparaque os ayudemoscomoyahemoshecho
conmasde 50 clubes



NOS encargamos
de todo

Colecciones pa

I0ROMOY

(@ Manipulacion
Impresion Entrega
Disefio
Grafico
Entrega de fotos
por parte del club ,
¢, COMO
FUNCIONA?

1- Compra de albumes y sobres de
cromos por parte del club.

2- Distribucion por parte del club.

¢, Como hacer pargque no tenga coste para el cluhcluso
poder conseqguir ingresos adicionales?

Descubrelo en la siguiente pagiigp




Ingresos

Adicionales
pa.ra. el ClUb Colecciones para recordar

¢ COMG-INANCIAEL PROYECTO
GENERAR INGREF®ARA EICLUB?

1) Venta de sobres de cromos

2) Publicidad en el album de cromos
3) Posible extra financiaciéon

1) Venta de sobres

Nuestra recomendacion es regalar el aloum
yvenderlosi 2 0 N5 &8 RS ONRY2a |
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2) Inserciones Publicitaria

El club se beneficia d& paginasde publicidad a color
para conseguir beneficios desde el inicio.
3) Posible extra financiacion:

INTEGRACION DEL COSTE PUBLICIDAD
DEL ALBUM EN LA LICENCIA ADICIONAL

AumentarO @ mas, dependiendo *Aumentar las paginas de publicidad para el club.
Del proyecto en la licencieederativa (p n relepliegue de 4 paginas)

Permite cubrir el coste de los albumes. *cromos publicitariosq /1el cromo).
* Publicidad en TODOS los sobres de cromags §i €




NUESTRO MODELO

Colecciones para recordar

PRESUPUESTO A PARTIR DE:
V. NUMERO DESEADO DE ALBUMS

V NUMERO DESEADO DE CROMOS EN EL ALBUM

¢, QUE INCLUYE?
V DISENO GRAFICO, IMPRESION, MANIPULACION Y ENTREGA

PARA DARTE UNA IDEA:

CLUB DE
100 DEPORTISTAS

120 Cromos

110 Albums

20 Paginas

2.500 Sobres de 5 Cromos

CLUB DE
150 DEPORTISTAS

170 Cromos

160 Albums

28 Paginas

4.000 Sobres de 5 Cromos

¢, Como financiar el proyecto? ¢, Como financiar el proyecto?

2. 521 IVA=3. 0451 3.1450 + 21% | \
EJEMPLO: EJEMPLO:

110 Clbumes= 50/jugador = {5§Adimes= Gratuito para el jugador
2.500 sobres: 10/ sobre= 2450Pd sobres: 1aG/ s ot

10 anuncios de publicidad=

12 anuncios de publicidad=
100U/ anlne0o¢

1000/ anlu2®@ii o =

., Qué beneficios obtiene el club? ¢, Qué beneficios obtiene el club?

4.050-3 . 0 4510050 5.200-3 . 8 0 3.895%



Pasos indispensables
para el proyecto

CIERRE DEL ACUERDO
CON ICROMOS

Firma del acuerdo, idealmente antes
del final de temporada. Gestion de las
autorizaciones de derechos imagen.
Tiempoparabuscar patrocinadores
por parte del club.

FICHERO DE JUGADORES
Y EQUIPOS

Preparacioén por parte del club de un

archivo de Excel con los nombres,
categor2as de | os jugado
para las sesiones de fotos. El club debera

Enviar las fotos en el orden solicitado, con

una carpeta por equipo y bien identificadas

con respecto al Excel.

SESION DE FOTOS

El club realiza las fotos a cada jugador.

El club enviara las fotografias una vez
haya finalizado con todas, para el buen
funcionamiento y evitar errores no se
aceptan entregas parciales. Se entregaran
en carpetas por equipo y dentro de cada
equipo una carpeta por jugador con sus
fotos seleccionadas.

=°
—
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DISENO GRAFICO,
MAQUETACION
Y VALIDACION

Validacion del archivo de excel para
determinar el disefio y el orden. Creacion
del album y cromos para la validacion del
modelo por parte del club. No se empezara
a disefiar sin TODAS las fotos y todos los
nombres de los protagonistas.

ENTREGA'Y EVENTO
DE LANZAMIENTO

Entrega de albumes, y sobres de cromos

en deposito. Evento de presentacion

y lanzamiento muy importante de realizar,
donde se reparten los albumes de cromos
y se empieza la venta. Distribucion

a puntos de venta internos y externos.

necesario

CICLO DE VENTA

Reposiciones segun necesidades (con
cada reposicion: pago de la entrega
anterior), quedadas de intercambio,
juegos / concursos, etc.

Al final del proyectoecogida decopias
no vendidas de la Ultima entrega.



L as Claves

del Exito
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"Este album de cromos es un proyecto excepcional que no se renovara cada afo
por lo tanto, es esencial hacer todo lo posible para garantizar su éxito ".

UNA PERSONA BONTACTO DEL CL

Una directiva involucrada Este gerente de proyecto, disponible e involucrado
nos comunicara la informacién necesaria y nos
acompafara para la gestion de todo el proyecto.

Sin embargo, el proyecto requiere la aprobacion
del comité directivo y la participacion de toda la
directiva del club, que tendran que transmitir
entusiasmo en torno al proyecto.

EVENTO DEANZAMIENTO DE LA COLECCIQD

Una gran evento de lanzamiento Antes del lanzamiento, se debe crear la expectacion
con los jugadores del club, comunicandose en la web
utssgzgsgﬁgg’gfg“ del club y en las redes sociales.
Durante la fase de lanzamiento, ponemos a vuestra
disposicion carteles (formato digital) para anunciar la
disponibilidad de albumes y cromos en sus diversos
puntos de venta.

Os recomendamos que se aproveche un evento que

ya esté planificado y organizado para presentar y
distribuir el album de cromos de su club.

DISTRIBUCIOMWE LOS SOBRE

Una buena comunicacion interna pespués de la entrega de albumes a todos los
jugadores, los puntos de venta externos permitiran
SAN AGUSTiN WSNEnos una buena venta en cualquier momento, un factor
clave de éxito es tener un minimo de 2 puntos de
venta.

COLECCION OFICIAL DE CROMOS

Siempre tiene que haber como minimo 1 punto de
venta abierto de lunes a domingo.




